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Fair Einkaufen in Cottbus

Fair gehandelte Lebensmittel,
Blumen oder Textilien sind heute
keine exotischen Produkte mehr.
Das Angebot ist inzwischen breit-
gefchert, allerdings nicht immer
leichtauffindbar.
In Cottbus fiihren inzwischen eine
Vielzahl von Geschéften fair ge-
handelte Warenim Sortiment. Diese fiir die Verbraucherlnnen
erstmals Gibersichtlich aufzulisten, ist das Anliegen dieses
Einkaufsfiihrers.

Daran haben viele sozial und entwicklungspolitisch
engagierte Vereine in Cottbus mitgearbeitet, die sich zum
Netzwerk ,Cotthus-gibt-8“ zusammengefunden haben. Sie

alle verbindet unter anderem das Ziel, den Fairen Handel in
Cottbus bekannterzumachen.

Wir hoffen, dass Ihnen der Einkaufsfiihrer die gezielte Suche
nach fair gehandelten Waren erleichtert und Sie sich des

Ofterenfiir ein faires Produkt entscheiden.

Viel Spa beim verantwortungsvollen Einkauf
wiinschtlhnen

UweBerger
im Namen des Netzwerkes , Cottbus-gibt-8“
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Warum Fairer Handel?

o

Taglich konsumieren wir Waren, die sich in Europa aus
klimatischen Griinden nicht produzieren lassen. Kakao und
Kaffee gehdren genauso dazu wie Bananen oder Baumwolle.
Sie kommen iiberwiegend aus Entwicklungslandern in der
tropischen Klimazone. Wollen wir nicht auf sie verzichten,
miissen wir sieimportieren.

Aber auch Waren, die in Deutschland hergestellt werden
kdnnten, werden aus Profitgriinden in Entwicklungsldndern
produziert, darunter Bekleidung, Sportartikel oder Spielzeug.

Aus den Medien sind Berichte iiber ausbeuterische Produk-
tionshedingungen vor allem in sogenannten Entwicklungs-
landern bekannt. Dies betrifft Kinderarbeit ebenso wie
gesundheitsschadigende Arbeitsbedingungen und Lohn-

dumping. Bauernfamilien, Plantagenangestellte und
Textilarbeiterlnnen in den Entwicklungslé@ndern leben unter
dem Druck des Weltmarktes, der schwankenden Preise und
des ausbeuterischen lokalen Zwischenhandels. In einem
riicksichtslos gefiihrten Wetthewerb mit international
agierenden Konzernen sind sie gezwungen, ihre Produkte zu
Preisen anzubieten, die ihnen nur ein Uberleben unterhalb
der Armutsgrenzen ermdglichen. Die Folgen reichen von
Verschuldung iiber Arbeitslosigkeit bis zuVerelendung.

Waren des Fairen Handels, die durch entsprechende
Priifsiegel gekennzeichnet sind, durchbrechen diesen
Teufelskreis. Sie helfen, die Lebenssituation dieser Menschen
und lhre Chancenim globalen Wetthewerb zu verbessern.
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So funktioniert der Faire Handel

Der Faire Handel unterstiitzt Produzentinnen und Produ-
zenten in den "Entwicklungsldndern”, um ihnen eine
menschenwiirdige Existenz aus eigener Kraft zu ermdglichen.
Vertrauen und Transparenz spielen im Fairen Handel eine
zentrale Rolle. Die Fairhandelsorganisationen arbeiten
kostendeckend, aber nicht profitorientiert.

Kriterien des Fairen Handels:

Die Produzentinnen erhalten gerechte Mindestpreise, die
hdufig deutlich iiber den Weltmarktpreisen liegen. Damit
kdnnen die Produktions- und Lebenshaltungskosten gedeckt
werden. An der Festlegung der Mindestpreise wirken die
Produzentlnnen selber mit.

2.Abnahmegarantie und Vorfinanzierung

Der Faire Handel strebt langfristige Liefervertrége an, um den
Produzentinnen Planungssicherheit zu geben. Im Bedarfsfall
konnen Anbau und Ernte auch vorfinanziert werden. Auch
wenn die Weltmarktpreise fallen, haben die Produzentinnen
die Garantie, dass ihnen ihre Ware zum vereinbarten
Mindestpreis abgenommen wird.

3.Soziale Produktionsstandards

Der Faire Handel garantiert die Einhaltung internationaler
Sozialstandards, wie das Verbotvon illegaler Kinderarbeit, die
Garantie der Versammlungsfreiheit (Gewerkschaftsbildung),
bezahlter Urlaubsanspruch, Einhaltung des Mutterschutzes,
Gesundheitsschutzund Sicherheitam Arbeitsplatz.



So funktioniert der Faire Handel

4.Forderung des Bioanbaus

Der Faire Handel setzt auf die gezielte Frderung von bio-
logischer Produktion. Viele fair gehandelte Produkte tragen
auch das Bio-Siegel. Die Produzentinnen erhalten dafiir eine
Bio-Pramie. Der Einsatz von Gentechnik ist im Fairen Handel
verboten.

5.Fairhandelspramie und Sozialprojekte
Die Fairhandelsorganisationen unterstiitzen die Dorfgemein-
schaften der Produzentinnen mit einer Fairhandelspramie fiir
Sozialprojekte. Dabei entscheiden die Bauern oder Produ-
zentlnnen selbst dariiber, welches Projekt realisiert werden
soll. Dies konnen zum Beispiel der Bau von Trinkwasser-
brunnen und Schulen, die Umstellung auf biologischen
Anbau oder subventionierte Arztbesuche sein.

Kontrollen

Die Fairhandelsorganisationen oder von ihnen beauftragte
Zertifizierungsorganisationen iiberpriifen vor Ort, ob bei den
Produzentinnen und Handlern die Standards des Fairen
Handels eingehalten werden. Sie kontrollieren auch, dass die
Produzentenorganisationen den festgelegten Mindestpreis
und die Fairhandelsprémie ausgezahlt bekommen. Die
Inspekteure lebenin den Landern und Regionen, in denen die
Produzenten ansdssig sind und sind mit den lokalen Kulturen,
Sprachen und Rechtssystemen vertraut. Alle Inspekteure
miissen eine Priifung ablegen und werden regelmaBig
geschult. Konsumenten und Konsumentinnen kdnnen sich
darauf verlassen, dass Produkte mit den Siegeln des Fairen
Handels nurvon Produzenten und Handlern stammen, die die
Fairhandelsstandards erfiillen.
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So erkennen Sie Fair gehandelte Waren

Fair gehandelte Produkte sind an den aufgedruckten
Fairhandels-Siegeln zu erkennen. Diese Siegel garantieren
lhnen, dass die Ware nach den Kriterien des Fairen Handels
produziert wurde.

Das internationale Fairtrade-Logo ziert seit
2003 fair gehandelte Produkte in vielen
europdischen Landern. Dieses einheitliche
Siegel wird vom gemeinniitzigen Verein
TransFair vergeben. TransFair handelt nicht selbst mit
Waren. Der Verein vergibt vielmehr sein Siegel fiir fair
gehandelte Produkte. TransFair ist also keine Marke, sondern
zeichnet Produkte mit seinem Siegel aus, die zu festgelegten
fairen Bedingungen gehandelt wurden. Insgesamt profi-
tieren rund 500 Bauernkooperativen und Plantagen in 50

o

Landern Afrikas, Asiens und Lateinamerikas vom Fairen
Handel unter diesem Siegel; darin sind rund 1,2 Millionen
Bauern und Bduerinnen sowie Arbeiterlnnen vertreten.
www.transfair.org

GEPA - The Fair Trade Company ist Euro-
pas groSte Fairhandels-Organisation. |hre
Partner sind Produzentinnen in rund 170

GEPA®
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Genossenschaften und Vermarktungsor-
ganisationen in Afrika, Asien und Lateinamerika. Von ihnen
bezieht GEPA zu fairen Preisen und Konditionen Lebensmittel,
Handwerk und Textilien. Neben dem GEPA-Logo tragen viele
GEPA-Produkte zusatzlich das Fairtrade-Logo.
www.gepa.de



So erkennen Sie Fair gehandelte Waren

Die Fairhandelsgenossenschaft dwp eG

ist eines der fiihrenden Fairhandels-

unternehmen in Deutschland. Die
langjahrige direkte Zusammenarbeit mit weltweit 60
Produzentengruppen ermdglicht besonders hochwertige
und oft einzigartige Produkte. Das Sortiment umfasst 1.000
Handwerks- und 400 Lebensmittelprodukte der Eigenmarke
WeltPartner, fast ausschlieBlich in Bio-Qualitdt und
,Naturland Fair” zertifiziert. Bewusst iibernimmt dwp auch
im eigenen Land dkologische und soziale Verantwortung.
www.dwpeg.de

EL PUENTE EL PUENTE ist eine Or-
Parterschaftlicher Welthandel ganisation dES Partner-
schaftlichen Handels. Seit Giber 35 Jahren fordert EL PUENTE

Kleinbetriebe und Genossenschaften in Entwicklungs-

landern. EL PUENTE arbeitet nicht gewinnorientiert und
leistet Hilfe zur Selbsthilfe unter Ausschaltung des profit-
orientierten Zwischenhandels. EL PUENTE setzt sich in der
Offentlichkeitsarbeit fiir gerechten Welthandel und eine
selbstbestimmte Entwicklung in den Partnerldndern ein.
www.el-puente.de

FLOWER
LABEL
PROGRAM

Blumenplantagen mit Blick auf Gesundheit, Sicherheit und
Arbeitnehmerrechte zu verbessern und die Umwelt zu
schiitzen, indem beim Einsatz chemischer Mittel strenge
Umweltstandards eingehalten werden missen.
www.fairflowers.de

Blumen mit dem "Flower Label" kommen aus
Plantagen, wo Umwelt- und Sozialstandards
beachtet werden. Das Ziel des Flower Label
Programms ist es, die Arbeitsbedingungen auf

2/l



Weiterlesen und Informieren

Im Internet finden Sie weitere Informationen zum Fairen
Handel. Informieren Siesich:

www.forum-fairer-handel.de
www.oeko-fair.de
www.fair-feels-good.de
www.weltlaeden.de
www.fairtrade.de
www.flo-cert.net

www.goodweave.de

Einige Firmen haben fiir ihre Produkte eigene Giitesiegel
entwickelt, die sich am Fairen Handel orientieren. Da sie nicht
alle Kriterien des Fairen Handels erfiillen, konnen diese
Produkte nicht mit dem Fairtrade-Siegel gekennzeichnet
werden. Die sozialen und dkologischen Produktions-
bedingungenliegen dennoch iiber dem Durchschnitt.

o

www.rapunzel.de/hand-in-hand.html

www.banafair.de

Im Mode-und Textilbereich erstellen immer mehr Mode-
labels sogenannte Verhaltenskodexe, in denen Mindest-
sozialstandards fiir die Produktion in den Fabriken der
Zuliefererin den Entwicklungslandern festgelegt werden. Die
FairWare-Foundation und die Kampagne fiir saubere
Kleidung kontrollieren die Einhaltung dieser Verhaltens-
kodexe.

www.fairwear.org

www.saubere-kleidung.de




Kennen Sie weitere Laden mit fair gehandelten Produkten in Cottbus?

In der nachfolgenden tabellarischen Ubersicht sind die
Cotthuser Geschafte alphabetisch nach dem Postleitzahlen-
bereich aufgefiihrt, die fair gehandelte Produkte im
Sortiment fiihren und der Verdffentlichung im Einkaufsfiihrer
zugestimmt haben.

Diese Liste ist jedoch nicht abschlieBend, sondern nur eine
Momentaufnahme aus dem November 2010. Natiirlich
andern sich die Sortimente und sicherlich werden weitere
Geschafte Waren des Fairen Handels in ihr Sortiment
aufnehmen.

Inshesondere im Modebereich wachst der Anteil von fair
gehandelten Textilien. Inmer mehr Modemarken bringen
Kollektionen aus fair gehandelter Baumwolle auf den Markt.
Die Liste der Geschdfte mit fair gehandelten Produkten im

Sortiment wird in den kommenden Jahren also ldnger
werden. Deshalb planen wir eine Neuauflage dieses Einkaufs-
fiihrers. Wir wiirden uns freuen, wenn Sie uns dabei unter-
stiitzen. Kennen Sie ein Geschaft, das fair gehandelte Waren
fiihrt und noch nicht in diesem Einkaufsfiihrer steht? Dann
teilen Sie uns das bitte mit. Auch wenn Sie Veranderungen im
Sortiment der hier aufgelisteten Geschafte feststellen,
wiirdenwiruns iber eine Information dariiber freuen.

Sehveibben Sie UnS gex E-Mail an

Kontokt@cangus.ory
odex gex Post an

coavgus eV, StvaBe dev TUﬁenA »,

0-07050 Cottlous.

o/
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Cottbuser Geschafte mit Produkten aus Fairem Handel
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Cottbuser Geschafte mit Produkten aus Fairem Handel

03046 Cottbus

Blumen Romantik
Marktstr. 9

Kaffee
Schokoaufstrich
Schokolade
Kekse/Chips
Bonbon/Fruchtgummi

Tee
Kakao

Trockenfriichte/Niisse

Honig
Reis

Zucker

Gewiirz

Siidfriichte
Saft

Eiskaffee
Wein

Eiscreme

Schmuck

&% Blumen

Sportballe

Spielzeug/Instrumente

Der Erdbar — Naturkostladen
Karl-Liebknecht-Str. 102

S
ARIR

R

s

EDEKA — Neukauf
Karl-Marx-Sr. 68

0

Eine-Welt-Laden
StraBBe der Jugend 94

VoP=fer

4
'.Q':

b

o¢

G

Naturkostladen Ahrenkranz
Gerichtsplatz 1

0o

Netto
Ewald-Miiller-Str. 2

0

o

2 zum nachsten Tag bestellbar



Cottbuser Geschafte mit Produkten aus Fairem Handel
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Cottbuser Geschafte mit Produkten aus Fairem Handel
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Kooperationspartner

DerEinkaufsfiihrer entstand in Zusammenarbeit mit dem Netzwerk, Cottbus-gibt-8".
Informationen zum Netzwerk finden Sie unter: www.cottbus-gibt-8.de

Fiir die ehrenamtliche Mitarbeit am Einkaufsfiihrer danken wir:

Andreas Holtz-Hofmann
Antje Otto

Dorothea Hallmann
Frank Mattiaschk

Helga Schdfer

Herbert Griinewald
Leoward Cahangbang
Linda Forster

Nena Abrea

Sophie Prescher

Uwe Berger
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